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“Generation M” for mobile: what does growing-up digitally mean?
Lelia Green, Professor of Communications at Edith Cowan University  in Australia  spoke at  the











in  five ways:  how  children  act,  engage,  relate,  differ,  and,  finally,  how  children  are  everybody’s
business. 
Children and young people … Act
Children are active  in shaping  their  lives. They  look  for chances  to make  things happen,  feeling










friends  and  strangers.  They  have  a  right  to  enjoy  the  sense  of  autonomy,  freedom  and  what
psychologists call “flow”. Flow is a sense of such deep and creative engagement that a person is
almost entirely wrapped up in the present. We see it on the faces of gamers, in the excitement of













grandparents  and  other  relatives  –  then  come  the  other  important  people  in  children’s  lives;
teachers,  doctors,  sports  coaches,  clergy,  youth  workers.  Children’s  friends  are  very  important
and,  as  they get  older,  young people  become more  interested  in  the  views and experiences of
strangers and others beyond their immediate circles.
Relationships  are  crucial  blocks  for  building  resilience.  Children  have  the  right  to  learn  about
relationships without older people, or commercial  interests,  taking advantage of  them. They also
have a  responsibility  to  be  kind  to  others,  especially  if  those  other  people  are  younger,  or  less
skilled  in  making  relationships,  or  in  some  way  special,  perhaps  through  being  on  the  Autism
spectrum.






year  old  is  the  same  as  any  other  twelve  year  old;  they  are  all  individuals  with  their  particular
perspectives and points of view.
Children  differ.  But  what  it  is  to  be  a  child  is  also  defined  differently  at  different  times  and  in
different places. When I was growing up in Britain in the 1950s and 60s, you were a child until you
reached  twenty­one. This  year,  in Scotland,  you  could  vote  in  the  independence  referendum at
sixteen. I think our culture has confused the right to vote with arriving at the age of responsibility.







the  premiums;  they  charge  huge  excesses.  Neuroscientists  agree.  They  say  the  brain  keeps
changing rapidly until around this time, and that we are not fully mature until we’re headed towards
thirty. Perhaps that’s the point at which we should lose the right to be “forgotten”?
Recognising  and  respecting  individual  difference  across  the  age­spectrum,  and  (I would  argue)
into the mid­twenties, is everybody’s business.
Children … are everybody’s business






The  internet  has  risks  too,  but  like  all  these  other  things,  it  also  has  benefits  and  offers
opportunities.
Children have the right  to use and explore the  internet; and to discover more about themselves,
and others,  through  their engagement with digital media. They have  the right  to  learn  from their
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mistakes  in  a  supportive  environment.  It’s  all  our  business  to minimise  the  risks,  to  help  keep
children safe, to build resilience.
This blog post gives the views of the author, and does not represent the position of the LSE Media
Policy Project blog, nor of the London School of Economics.
